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Wprowadzenie

,Polityka jest bardziej sprawa mezczyzn niz kobiet”. Stwierdzenie to,
dla niektérych razace anachronizmem i brakiem znajomosci elementarnych
zasad poprawnosci politycznej, dla innych jawiace si¢ jako oczywistos¢, bywa
wykorzystywane w badaniach socjologicznych w celu pokazania nastawienia
spoleczenistwa do dziatalnosci politycznej kobiet.

Jedne z pierwszych badan dotyczacych opinii na temat miejsca kobiet
w polskim spoleczefistwie si¢gaja lat siedemdziesigtych. Ich wyniki wskazy-
waly wéwczas na zlozono$¢ postaw spotecznych wobec tego zagadnienia. Po-
mimo do§¢ powszechnego wtedy przekonania, ze nalezy zapewni¢ kobietom
szanse uzyskania dobrego wyksztalcenia i dobrze platnej pracy, widoczny byt
réwnoczesnie poglad méwiacy o tym, iz pewne pozycje, role s jednak bar-
dziej odpowiednie dla me¢zezyzn niz dla kobiet. Dotyczyto to migdzy innymi
przytaczanej we wstepie opinii, ze ,polityka jest bardziej sprawa mezczyzn
niz kobiet”, z ktéra w 1977 roku, zatem trzydziesci lat temu, zgadzalo si¢ co
najmniej 80% mezczyzn i kobiet (R. Siemieniska, 1990, s. 247).

Spore zmiany w spotecznych opiniach dotyczacych wigkszego udzialu
kobiet w zyciu publicznym przynidst poczatek lat dziewieédziesigtych. Wéw-
czas twierdzenie, ze: ,kobiety powinny zajaé si¢ prowadzeniem domu, a rza-
dzenie krajem pozostawi¢ mezczyznom”, coraz wyrazniej zaczelo dzieli¢ opi-
ni¢ publiczna. Mialo ono niemal tyle samu zwolennikéw co przeciwnikéw.
Poglad ten spotkal si¢ bowiem zaréwno z przyjeciem, jak i z odrzuceniem
u mniej wigcej polowy badanych oséb. Jednak w poszczeg6lnych latach — jak
wykazali B. Cichomski i Z. Sawiniski — mozna bylo zaobserwowad powolny
wzrost akceptacji politycznej dziatalnosci kobiet — w 1994 roku blisko poto-
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wa respondentdéw (46,6%) opowiedziala si¢ za zwickszeniem udzialu kobiet
w zyciu publicznym (B. Cichomski, Z. Sawinski, 1994)".

Dziesi¢¢ lat pézniej, w 2004 roku, to stale rosnace pozytywne nastawie-
nie do partycypacji kobiet w polityce zaowocowalo tym, ze wérdéd badanych
najwicksza popularnoscia zaczat si¢ cieszy¢ poglad o potrzebie zwigkszania
udzialu kobiet zaréwno w rzadzie, w Sejmie i Senacie, jak i w samorzadach
lokalnych. Dla wymienionych kwestii poparcie deklarowata ponad potowa
badanych (M. Fuszara, 2006, s. 18)%.

Co wigcej, zaczgto tez precyzowad poglady na temat pozadanej wielkosci
politycznej reprezentacji kobiet. Badania Malgorzaty Fuszary przeprowadzo-
ne w 2000 roku dowiodly, ze zdaniem wickszosci oséb kobiety powinny
stanowi¢ potowe lub wigcej sktadu pieciu kluczowych instytucji publicznych,
takich jak Sejm i Senat, administracja pafistwowa, Sad Najwyzszy, samorzady
lokalne i rady nadzorcze przedsi¢biorstw (tamze, s. 21).

*

Stratyfikacje plci, kt6ra wyraznie dotyka dziedziny polityki, podtrzymu-
ja — jak stwierdza J. Turner —

na szczeblu kulturowym przeciwne kobietom przekonania akcentujace ich
predyspozycje do wychowywania dzieci i prowadzenia domu. Przekonania te
z kolei przektadaja si¢ na normatywne oczekiwania co do zajmowanych pozy-
qji (gospodyni domowa) i wykonywania rél (biernos¢ i wychowywanie) przez
kobiety (J. Turner, 1994, s. 126-128).

Niewatpliwie jednym z wazniejszych czynnikéw oddziatujacych na ksztatto-
wanie si¢ oraz podtrzymywanie tych przekonan sa srodki masowego przekazu.
Badacze mass mediéw wyraznie zwracajg uwage na ich duzy udzial w po-
wstawaniu psychospotecznego wymiaru plci. Fakt ten nabiera szczeg6lnego
znaczenia, zwazywszy na to, ze sSrodkom masowego przekazu

przypisuje si¢ status instytucji socjalizujacej, kultywujacej — od najwczesniejsze-

go dziecinistwa do pdznej staro$ci — dominujace wyobrazenia o naturze porzadku

! Wedlug badari B. Cichomskiego i Z. Sawiriskiego, w 1992 roku poziom akceptacji
nietradycyjnej wizji roli kobiety wynosit 39,4%; w nastgpnym roku juz 47,9%, a 46,6%
—w 1994 roku (B. Cichomski, Z. Sawinski, 1994).

2 Wedle danych cytowanych za prof. M. Fuszara, za zwickszeniem liczby kobiet w rza-
dzie opowiadalo si¢ 53,6% badanych; w Sejmie i Senacie — 51,7% oraz za zwickszeniem
udziatu kobiet we wladzach lokalnych — 52,4% badanych (M. Fuszara, 2006, s. 18).
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spolecznego, w tym réwniez o ,naturalnych” atrybutach kobiecosci i meskosci,
jak tez zwigzanym z nimi etosem oraz réznicami stylow zycia (M. Mrozowski,

1989, s. 108).

Opinia publiczna, jeden ze skladnikéw spolecznej swiadomosci, ksztal-
towana jest w znacznej mierze wlasnie przez opiniotwoércza prase i telewizje,
dostarczajace obywatelom nie tylko informacji ale tez pewnych schematéw
czy standardéw oceniajacych (P. Sztompka, 2005, s. 297-298).

Przeprowadzane wspélcze$nie na gruncie polskim analizy empiryczne,
dowodzg, ze sposéb prezentowania kobiet i mezczyzn w $rodkach masowego
przekazu wzmacnia tradycyjne stereotypy ich natury i rél spolecznych, ze
wzgledu na przedstawienie kobiety w zwyczajowo przypisywanych jej rolach,
ktére podkreslajg jej szczegblne predyspozycje do bycia zona, matka i gospo-
dyniag domowa (K. Dziedzic, 1997; R. Siemieriska, 1997; M. Wasilewska,
1997).

Skoro spotykamy si¢ w mediach z rzeczywisto$cia spoleczng ujmowa-
ng silnie stereotypowo, to czy dzieje si¢ tak za sprawa pogladéw, przekonan
dziennikarzy na temat — na przyklad — réznic plci w réznych sferach zycia
spotecznego? Cho¢ wéréd najwazniejszych czynnikéw, jakie moga wplywacd
na sposéb konstruowania obrazu kobiety w mediach, wymienia si¢ konwen-
cje dyskursywne, do$wiadczenie potoczne oraz przestanie ideowe, zdaniem
jednego ze znawcoéw mediéw, trudno jednak przyjaé, ze tradycyjny sposéb
ujmowania rol piciowych w przekazach medialnych jest konsekwencja li wy-
Yacznie tradycji kultury popularnej. Nalezaloby raczej postawi¢ pytanie o to,
czy przynajmniej czg$ciowo nie sa one zbiezne z wyobrazeniami samych au-
toréw tresci medialnych w kwestii réznic plciowych (M. Mrozowski, 1991,
5. 89,s.110-113).

Przedmiotem podjetych przeze mnie badari empirycznych byla zatem
problematyka dotyczaca nadawcy w procesie komunikowania masowego,
ktérym jest dziennikarz — publicysta, a przede wszystkim jego opinii, wyobra-
zen na temat funkcjonowania w roli polityka zaréwno kobiet, jak i mezezyzn.
Podstawe pracy stanowig badania empiryczne przeprowadzone w ramach
rozprawy doktorskiej® przygotowywanej pod kierunkiem Kazimiery Wédz.

3 Na temat wizerunku politykéw w oczach dziennikarzy pisatam w tekscie Obraz polity-
kéw w oczach dziennikarzy [opublikowanym w: K. Wédz (red.), Pled w zwierciadle mass me-
didw, Wyzisza Szkota Biznesu w Dabrowie Gérniczej, Dabrowa Gérnicza 2004], w ktérym



