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WPROWADZENIE 

 

 Animacja czasu wolnego to jeszcze słabo rozpowszechniony temat 
w Polsce. Co ciekawe, według badaĔ socjologów, wĞród zawodów, które 
w najbliĪszych 10-20 latach mogą być najbardziej poĪądane na rynku 
pracy, znajduje siĊ miĊdzy innymi opiekun osoby starszej i właĞnie 
animator czasu wolnego. Oznacza to, Īe w polskim społeczeĔstwie, w 
którym powiĊksza siĊ tak zwana „klasa Ğrednia”, coraz czĊĞciej ludzie 
bĊdą wydawali pieniądze w miejscach, gdzie organizuje siĊ czas wolny. 
Wynika to zapewne z wielu czynników: 

a) ĩyjemy w czasach poĞpiechu – spieszymy siĊ i pracujemy duĪo, 
czasu wolnego jest coraz mniej, a wiĊc bardziej zaczynamy go 
doceniać; 

b) Zarabiamy trochĊ wiĊcej i mamy wiĊcej moĪliwoĞci, stać nas wiĊc i 

na to, Īeby płacić za usługi animacyjne (dzisiaj przeciĊtny Polak po 
kilku miesiącach oszczĊdzania, moĪe sobie pozwolić na wczasy All-

inclusive w Tunezji czy Turcji, co w latach 90. było dostĊpne tylko 
dla klasy najbogatszej – dziĊki Internetowi, tanim liniom lotniczym 
oraz olbrzymiej konkurencji na rynku usług turystycznych – a co za 

tym idzie, coraz niĪszym cenom – dostĊp do animacji czasu 

wolnego staje siĊ powszechny); 
c) Rozwój rynku animacyjnego w Polsce (parki i place zabaw, 

przedszkola w centrach handlowych, klauni pracujący na 

urodzinach dzieci w mieszkaniach prywatnych, firmy i agencje 

eventowe itd.) równieĪ Ğwiadczy o popycie na takie usługi, 
poniewaĪ rodzice mają mniej czasu na zabawĊ z dziećmi, oddają je 
w rĊce specjalistów; 

d) Animacja staje siĊ „trendy”, ludzie, którzy z niej korzystają czują 
siĊ dowartoĞciowani, mają poczucie, Īe korzystają z usług innych 
ludzi i przez to stają siĊ lepiej sytuowani – ich status społeczny 
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roĞnie w odczuciach własnych (w latach 90. ubiegłego stulecia, 
tylko bogate rodziny stać było na nianiĊ czy pokojówkĊ, obecnie 
opieka nad dzieckiem nie jest juĪ tak droga wiĊc „klasa Ğrednia” 
chĊtnie z niej korzysta). 

Te i inne czynniki sprawiają, Īe animacja czasu wolnego bĊdzie siĊ 
w Polsce dynamicznie rozwijać w najbliĪszym czasie i dla młodych ludzi 
jest szansą na zdobycie nowej, atrakcyjnej pracy, która spotka siĊ 
wkrótce z potrzebami rynku. 

 

Kolejną kwestią, wartą rozwaĪenia jest specyfika współczesnego 

pokolenia młodych ludzi. W socjologii, osoby urodzone w Polsce miĊdzy 
rokiem 1985 a 1995 nazywa siĊ „pokoleniem Y”. Ci młodzi ludzie, 

dynamicznie pojawiają siĊ teraz na rynku pracy i przenoszą swoje cechy 

do firm swoich pracodawców. Mówi siĊ o tym pokoleniu, Īe 
najwaĪniejszą kwestią jest dla nich SAMORźALIZACJA (a nie – tak jak to 

było w przypadku yuppies – pieniądze). Oznacza to, Īe dzisiejsi 
nastolatkowie, 20-latkowie, a nawet niektórzy 30-latkowie, bardziej 

skupiają siĊ na własnym rozwoju, poznawaniu Ğwiata i realizowaniu 
marzeĔ, niĪ ich rodzice, którzy wychowywali siĊ w szarej rzeczywistoĞci 


