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WSTEP



Zaleca sie przeczytaé najpierw ,,Usprawnij swoj serwis interne-

towy i zwielokrotnij zyski!”.

W sieci i ksiegarniach mozna znalezé tysiace publikacji na te-
mat zdobywania popularnosSci w Internecie. Problem z 99%
z nich jest dwojakiego rodzaju: traktuja zagadnienie fragmen-
tarycznie badZ przedstawiaja krotkowzroczne porady, nie do
konca zgodne z zasadami, etyka i prawem.

W ,Jak zdoby¢ popularnoé¢ i zjednaé sobie boty?” poznasz
kompleksowa strategie popularyzacji Twojej firmy w sieci.
Ksigzka zostala podzielona na 3 czesci zgodnie z zasadg 3P.

Zasada 3P oznacza popularyzacje Twojego serwisu interneto-
wego trzema najwazniejszymi kanalami, tzn. poprzez:

> Pozycjonowanie pod wyszukiwarki
> Popularno$é wérod ludzi

> Press, czyli relacje z prasa

Dzieki zastosowaniu zasady 3P uruchomisz sile Internetu na
3 frontach jednocze$nie, by dzialala na Twoja korzys¢.

W czesci Pozycjonowanie pod wyszukiwarki poznasz
strategiczne zasady przyciagania botow wyszukiwarek do Two-
jego serwisu, by z przyjemnos$cia chwytaly podsuwane im kaski
i windowaly Twoja firme na szczyty wynikow wyszukiwania.
Kazdy przedstawiany Tobie krok jest zgodny z prawem i etyka
postepowania w Internecie, pochodzi z najbardziej aktualnych
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zrodel na Swiecie i jest obliczony na dlugoterminowy sukces
Twojej firmy. Jest to pozycjonowanie organiczne (naturalne)
i, cho¢ czasochlonne, przynosi dlugotrwale efekty, praktycznie
przy niemal zerowych nakladach finansowych.

W czesci Popularnosé wérad ludzi nauczysz sie, jak zjedny-
wac sobie nieznajomych i zamienia¢ ich w przyjaciél, a przyja-
ciot w klientow. Te zasady pochodza od najlepszych w tej dzie-
dzinie na $wiecie, m.in. wykorzystuja koncepcje Permission
Marketing, opracowana przez bezsprzecznego guru marketin-
gu internetowego Setha Godina.

W ostatniej czeSci, Press, otrzymasz gotowe rozwiazania i re-
cepty na zainteresowanie Twoim serwisem mediow. Dzienni-
karze, jako specyficzna grupa odbiorcza, potrzebuja specjalne-
go traktowania. Dobre stosunki z ta grupa gwarantuja Ci nie-
ustajacy rozglos.

Popularnos$é w sieci jest jak poruszajacy sie cel — wymaga stalej
uwagi i przemySlanego dzialania. Taka uwage i przemys$lane
dzialanie mozna okresli¢ jako realizacje strategii efektywnej
obecnosci Twojej firmy w sieci.

Pamietaj! Zdobywanie popularnosci i zjednywanie sobie botow
to proces ciagly. Stosujac audyt Twojej strony na bazie przed-
stawionych ponizej zasad, gwarantujesz sobie i swojej firmie
staly rozwoj i przewage nad konkurencjg.
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Pozycjonowanie pod wyszukiwarki

Pozycjonowanie pod wyszukiwarki, tzw. SEO (Search Engine
Optimization) nie jest wyslaniem czlowieka na ksiezyc. Mimo
to, tak wlasnie firmy SEO opisuja pozycjonowanie: wymagaja-
ce wiele trudu, nadzwyczajnych umiejetnosci, wiedzy tajemne;j
i... duzo pieniedzy. Tymczasem, guru Internetu, Jakob Nielsen
o SEO mowi tak:

Jestem pesymistq, jezeli chodzi o przysztosé zawodu SEO, po-
niewaz podstawy optymalizacji pod wyszukiwarki sq catkiem
proste 1 powinny naleze¢ do podstawowych kompetencji
wszystkich, ktérzy zarabiajq w Internecie, na marketingu in-
ternetowym czy tez dzieki pisaniu do sieci. Nie potrzebujesz
konsultanta SEO, zeby stworzyé strone internetowq prze-
strzegajqcq tych prostych zasad.

Za Jakobem Nielsenem pozycjonowanie pod wyszukiwarki

dzielimy na:

> Jezykowe, oparte na stowach kluczowych (Kroki 1-8);

> Architektoniczne, czyli poprzez odpowiednio skonstru-
owang nawigacje i odnos$niki (Kroki 9-12);

> Reputacyjne, ktérego wyznacznikiem jest ilo$¢ i jakosé
drog prowadzacych do Twojej strony (Kroki 13-19).
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Pozycjonowanie jezykowe

KROK 1.
Wybor stow kluczowych

Warto, aby$ na chwile zatrzymatl sie i skrupulatnie przemyslat
ten krok. Wybrane w tym kroku slowa kluczowe umiescisz
w 10 strategicznych miejscach w celu skutecznego spozycjono-
wania Twojego serwisu internetowego. Dlatego tez nie warto
sie spieszy¢. Od tego kroku zalezy 10 nastepnych.

Jak wybra¢ stowa kluczowe, ktére przyciagna thumy do Twojej
strony?

Wybierz je zgodnie z nastepujacymi zasadami:
> Wypisz wszystkie slowa, jakie kojarza Ci sie z propozycja
prezentowang na Twojej stronie.

Postuze sie przykladem serwisu oferujacego rezerwacje
stolika w najlepszych restauracjach w Warszawie.

Slowa kojarzace sie z tre$cig serwisu to np.:

restauracje, kuchnia, luksusowy, Warszawa, kuchnia fran-
cuska, kuchnia miedzynarodowa, sushi, kuchnia wloska,
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najlepsze restauracje, rezerwacja stolika, e-rezerwacja, za-
rezerwuj, obiady, lunche, spaghetti, kolacja we dwoje etc.

Oto miejsce na Twoje skojarzenia z Twoim serwisem:

..............................................................................................

> Sprawdz, jak czesto sa wpisywane te stowa w wyszukiwarce
Google, synonimy tego stowa i wszelkie dodatkowe skoja-

rzenia.

Narzedzie: Google AdWords
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