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  1.1.  WstępWstęp

 1.1. Skąd się wziąłem?

Jestem sobie tylko zwykłym człowiekiem (jeszcze kilka miesięcy stu-
dentem ekonomii),  któremu mama powiedziała  dwa lata  temu, że 
nie będzie go po studiach utrzymywać :)

No i zacząłem sobie szukać sposobu, by się jakoś utrzymywać bez-
stresowo. Najpierw zapukałem i zawitałem do jednej firmy po prak-
tykę, z nadzieją na późniejszą pracę – uciekłem jednak po dwóch ty-
godniach – atmosfera mi nie pasowała.

Wtedy usiadłem w domu i zastanowiłem się, co mam i jak to wyko-
rzystać. Tak trafiłem na strony pt. „programy partnerskie” – i tak się 
zaczęła zabawa :) Dziś kończę studia, zarabiam na programach, za-
kładam na to firmę (kończę studia i etatu nie szukam, skądś trzeba 
mieć ten ZUS). No i współpracuję indywidualnie z różnymi firmami, 
np.  pomagam  rozwinąć  platformę  programów  partnerskich 
www.propartner.pl.

Dwa lata temu usiadłem, mając pieniądze na domenę, tani hosting 
i zacząłem działać... Czy coś o tym wcześniej wiedziałem? NIC prak-
tycznie nie wiedziałem, znałem tylko podstawy HTML i kilka poleceń 
w PHP, których się wcześniej nauczyłem z Internetu. Ale tu napraw-
dę niewiele trzeba wiedzieć, większość rzeczy jest dana, trzeba jedy-
nie z nich umieć korzystać – co szerzej objaśniam w tej publikacji.

Copyright by Wydawnictwo Złote Myśli & Tomasz Urban
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Tak przy okazji – do dziś dnia nie mam w domu książki do PHP ani 
do HTML-a. Mam zasadę – jak ktoś naprawdę chce, to się nauczy 
z tego, co ma (w moim wypadku – z tego, co jest za darmo w Interne-
cie). A jak ktoś nie chce, to się nawet z najlepszych książek nie na-
uczy...

 1.2. Co więc jest w tej książce?

W tej książce poznasz moje podejście do działania w ramach progra-
mów partnerskich – podejście, które pozwala na całkiem ładne zyski. 
Czy to jest dobre podejście, czy złe – zastosuj i się przekonaj – ina-
czej tego nie sprawdzisz.

W każdym razie, jeśli spodziewasz się, że będę pisał, co to jest pro-
gram partnerski itd. – to nie tutaj. W książce tej znajdziesz trochę 
mojej praktyki działania, jak i mojego punktu widzenia wobec tego 
zajęcia. I pamiętaj:  mojego punktu widzenia, a więc całkowicie 
subiektywnego :)

Po co jest ta książka?

Książka ta powstała z potrzeby, strasznie dużo osób pyta mnie, co 
i jak robić, by zarabiać na programach partnerskich. Wrodzona chęć 
pomagania innym sprawiała czasem, że zapominałem o tym, że od-
powiadając im – tracę swój czas. 

To by było jeszcze do przeżycia, gdyby ktoś rzeczywiście słuchał tego, 
co do niego piszę. A to nie zawsze się zdarza, ja swoje, a on dalej robi 
swoje i nadal pyta, zabierając mi czas...

Coś trzeba więc zrobić, by zmienić tę sytuację.

Copyright by Wydawnictwo Złote Myśli & Tomasz Urban
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Mój znajomy, Paweł, opowiedział kiedyś historię tego, jak jego znajo-
my  próbował  rozreklamować  nową knajpkę.  Było  to  mniej  więcej 
tak:

Rozdawał ulotki, gdzie było napisane, że dają kawę za darmo... mało 
kto przychodził z tą ulotką – kto w naszych czasach uwierzy, że może 
dostać  coś  za  darmo?  Coś  Ty,  zgłupiał?! –  powiedział  ktoś  i 
zaproponował mu, by zamiast rozdawania za darmo – napisał, że da-
je kawę za 50 gr. Ulotka znacznie dzięki temu zyska na wiarygodno-
ści i... ludzie zaczną przychodzić.

Podobną historię opowiedziała mi inna osoba, co prawda też Paweł. 
Zdarzało  mu  się  prowadzić  bezpłatne  szkolenia...  Ludzie  na  takie 
szkolenia się zapisywali, a później albo przychodzili, albo nie – jakoś 
im na szkoleniu nie zależało specjalnie. Wymyślił więc sposób, że nie 
będzie robił darmowych szkoleń, będzie je robił po 10 zł (choćby na 
jakieś ciastka i picie podczas szkolenia).

Tak więc, aby się zapisać, trzeba było dać 10 zł :) Frekwencja tym sa-
mym bardzo się podniosła, a jakby tego było mało – zaangażowanie 
w szkolenie znacznie wzrosło... 

Tym samym, aby nie tracić swojego czasu, postanowiłem, że zacznę 
pobierać opłaty za to, co mogłem dawać za darmo... tak powstał ten 
ebook. 

No cóż, nie mam czasu na osobną rozmowę z każdym w knajpie przy 
herbatce – zbiorczo więc załatwię tę sprawę w postaci niniejszej ksią-
żeczki.

Copyright by Wydawnictwo Złote Myśli & Tomasz Urban
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 1.3. Jak korzystać z tej książki?

Ebook ten ma dość specyficzną formę, nie jest do czytania ciągiem. 
Docelowo ma działać w ten sposób:

Poświęć ok. 15 minut na szybkie przejrzenie tego, co jest w ebooku. 
Następnie siadaj od czasu do czasu i otwieraj ebooka, wybierz arty-
kuł, który chcesz przeczytać – najlepiej taki, który wyda Ci się aktu-
alnie potrzebny. Przeczytaj i zamknij książkę. Następnie szukaj oka-
zji do wykorzystania zdobytej wiedzy, w jakiś tylko dla Ciebie wiado-
my sposób. Gdy już to zrobisz, możesz przeczytać następny rozdział 
itd.

To wbrew pozorom bardzo ważne – inaczej ta książka nie zda Ci się 
na wiele. Jeżeli przeczytasz ją jednym ciągiem i, powiedzmy, uznasz 
za dobrą czy złą – mogę Ci praktycznie gwarantować, że praktycznie 
nic  z  niej  wyniesiesz...  Oprócz  rzecz  jasna poprawy samopoczucia 
tym, że coś przeczytałeś.
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